WIZERUNEKJUDOKI

Nowe zasady dziatania PZJudo w zakresie wspotpracy
z zawodnikami i wizerunku reprezentantow Polski
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Po co zajmujemy sie regulacjami w zakresie wizerunku
Jakie kroki planujemy podjac

Zasady dotyczace stroju sportowego

Regulamin wizerunkowy cztonka kadry narodowe;j
Sytuacje kryzysowe

Wspotpraca — obopdlna korzys¢
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Planowane dziatania 2017-2018
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Uporzadkowanie Wspotpraca na Ujednolicenie na Kompleksowa
regulaminow akcjach zewnatrz - obstuga
szkoleniowych TEAM POLSKA komunikacyjna



W trosce o pielegnowanie dobrego
wizerunku judo zaréwno w trakcie akgji
szkoleniowych jak i w trakcie oficjalnych
wydarzen, na ktorych reprezentujg Polski
Zwigzek Judo, zawodnicy powinni dbaé o
schludny i odpowiedni wyglad.

W trosce o dobry wizerunek kadry
narodowej i dbatosc o atrakcyjnos¢ medialng
i sponsorska kadry, zawodnicy jak i kadra
trenerska powinni dgzy¢ do unifikacji
wygladu strojow w trakcie akc;ji
szkoleniowych, oraz dgzy¢ do ujednolicenia
takich elementow jak oznaczenia judog.
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SPONSOR
ZAWODNIKA

PZJUDO

PZJUDO

PZJUDO

GODtO
PANSTWOWE

JUDOGA W CZASIE AKCJI
SZKOLENIOWYCH

* Logotyp sponsora PZJudo 10cmx10cm

* Logotyp sponsora PZJudo 10cmx10cm

* Dodatkowa powierzchnia reklamowa PZJudo 25cmx5cm
* Logotyp sponsora zawodnika 10cmx5cm

Logotyp sponsora indywidualnego nie moze promowac produktow
alkoholowych, tytoniowych, ani jakichkolwiek niedozwolonych
substancji

Logotyp nie moze promowac oséb lub firm o negatywnej reputacji,
ktore nie stosuja sie do przepisodw prawa i zasad fair-play

Logotyp nie moze nosi¢ znamion agitacji politycznej

Logotyp nie moze promowac¢ marki konkurencyjnej w stosunku do
marki sponsora PZJudo

Logotyp kazdorazowo, przed rozpoczeciem akcji szkoleniowej, musi
zostac zaakceptowany przez wyznaczong osobe z PZJudo

* Cztonek Kadry Narodowej w zawodach organizowanych przez IJF i EJU
wystepuje z godtem panstwowym

» Migjsce po lewej stronie judogi, na wysokosci klatki piersiowej
zarezerwowane jest wytacznie na oznaczenie narodowosci

CEL 2018: ujednolicenie strojow wszystkich zawodnikéw startujacych w
zawodach miedzynarodowych IJF.

STARTUJAC ZA GRANICA ZAWSZE REPREZENTUJESZ POLSKE,

GRASZ Z ORLEM NA PIERSI.
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Regulamin marketingowy cztonka kadry
narodowej judo

USTAWA O SPORCIE z 25 czerwca 2010 roku

Art. 14. 1. Cztonek kadry narodowej udostepnia, na zasadach wytgcznosci, swoj wizerunek w stroju reprezentacji kraju
polskiemu zwigzkowi sportowemu, ktory jest uprawniony do wykorzystania tego wizerunku do swoich celow

gospodarczych w zakresie wyznaczonym przez przepisy tego zwigzku lub miedzynarodowej organizacji sportowej dziatajacej
w danym sporcie.

2. Cztonek reprezentacji olimpijskiej udostepnia, na zasadach wytacznosci, z chwilg powotania do reprezentacji olimpijskiej,
swoj wizerunek w stroju reprezentacji olimpijskiej Polskiemu Komitetowi Olimpijskiemu, ktory jest uprawniony do
wykorzystania tego wizerunku do swoich celow gospodarczych w zakresie wyznaczonym przez swoje przepisy lub przepisy
Miedzynarodowego Komitetu Olimpijskiego.

3. Zawodnik przed zakwalifikowaniem do kadry narodowej lub reprezentacji olimpijskiej wyraza zgode na rozpowszechnianie
swojego wizerunku w stroju reprezentacji kraju w rozumieniu art. 81 ust. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim

i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631, z p6zn. zm.1)



GLOWNE POSTANOWIENIA

Prawa i obowiagzki reprezentanta

Cztonek Kadry Narodowej udostepnia PZJudo na zasadach
wytacznosci swoj wizerunek w Oficjalnym Stroju Kadry

Narodowej.

Zawodnicy zobowigzuja sie do godnego reprezentowania
barw narodowych, prowadzenia sportowego trybu zycia i

prezentowania postawy zgodnej z duchem fair play, zaréwno

w czasie akgji szkoleniowych, jak i poza nimi. W trosce o

pielegnowanie dobrego wizerunku judo beda wystrzegac sie

PZJudo jest uprawniony do wykorzystania wizerunku Cztonka negatywnych komentarzy na temat swoich kolegéw z

Kadry Narodowej w Oficjalnym Stroju Kadry Narodowej, do druzyny, kadry trenerskiej, PZJudo i jego sponsorow.

swoich celow gospodarczych na potrzeby dziatan
promocyjnych, reklamowych i marketingowych. PZJudo jest
uprawniony do przeniesienia tych praw na Sponsora.
Zawodnicy zobowiazuja sie do w petni profesjonalnego

: : : . - realizowania swoich obowigzkow wzgledem mediow
Uczestniczenia w konferencjach prasowych majacych miejsce

przed, po i w trakcie zawoddw, w ktorych uczestniczy Cztonek akredytowanych przez PZJudo, zespotu prasowego PZJudo oraz

Kadry Narodowej. Uczestniczenia w akcjach promujacych sponsorow, zgodnie z zobowigzaniami PZJudo zawartymi w

judo i zdrowy tryb zycia, w ktérych bierze udziat Polski umowach sponsorskich i ogélnie przyjetych zasad pozytywnych

Zwigzek Judo takich jak np. Piknik Olimpijski lub inicjatywy relagji z mediami.
popularyzujace sport wskazane przez Ministerstwo Sportu i

Turystyki



KOMUNIKACJA KRYZYSOWA

Wystepuje sytuacja
kryzysowa

Optymalnym rozwigzaniem
jest wyprzedzenie kryzysu
zanim trafi na zewnatrz.
Czyli jesli wiemy, ze moze
wybuchnac¢ kryzys, albo

wiasnie sie rozpoczyna

Trener

Kontakt z trenerem kadry,
ktory uruchamia niezbedne
kroki

Polski Zwigzek
Judo

Wraz z wytypowanymi
osobami podejmuje
dziatania i wspiera
zawodnika w
podejmowaniu decyzji i

kolejnych dziatan
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Komunikacja na
zewnatrz

W zaleznosci od sytuacji
kroki podejmowane
zgodnie z zaleceniami w
pkt. 3



SYTUACJA KRYZYSOWA - najczestszy biad
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Informacje sportowe

- RIO 2016 sumienia”. Zielinski péjdzie do SR
prawnika

* Najpierw informacja o probce
Tomasza Zielinskiego.
* Medialne podejrzenia i pierwsze

wypowiedzi Adriana Zielinskiego.
Wohisy na FB.

* Ro&zne wersje i historie. Brak
wiarygodnosci.

+ Jeden przeciwko wszystkim.
Media byty po prostu tuba.

* Bez wzgledu na orzeczenie, skala

. o . - To niemoZiiwe, 2 stosowal 1§ subs , Nie miesci mi sig to e - ras
medialna nie pozwolita na ; ""Y‘;‘ e Sebwgoss: 4 g Fows EY
wygaszenie kryzysu O WU ¥ 0 60 s, W 0 lomin ” ey o8
wizerunkowego e atara peix
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Zielinskich na dopingu



NARZEDZIA

» Sukcesywnie bo juz od JUTRA,
chcemy pokazywac wiecej kadry z
OFF

* Wiecej od zawodnikéw w czasie
akgji szkoleniowych
Wspotpraca przy imprezach,

ktorych zadaniem jest

-
-
L
-
a
o
B
-
-
v
.~
-
.
A
=
‘.
"

popularyzacja judo

BARDZO DUZY ZASIEGO SM JUDO -
ME 2017: 170 TYS. OSOB




Wspotpraca przy tworzeniu
pozytywnego wizerunku judo

Ukryta powszechnos¢ judo. Im wiecej osob moéwi o tym, ze
jest judoka, tym lepszy efekt skali osiggamy. To sie przektada
zardwno na sukces dyscypliny, ale rowniez na kolejne

mozliwosci dla indywidualnych zawodnikéw

PZJudo daje narzedzia i zasieg, ale tez otwartosc. Platforma
do kreowania swojego wizerunku jako sportowca,
reprezentanta Polski. Przyktad to reprezentant Polski w pitce

noznej.

Jestescie na zawodach jako reprezentant Polski, chcecie sie
podzieli¢ zdjeciem, filmem z kulis zawodéw czy

zgrupowania?




SELFIE
Z GWIAZDA SPORTU

Program upowszechniajacy sport i
zdrowy tryb zycia w najblizszym
otoczeniu zawodnikéw. Swietna

okazja do promogji.

NEESIEISERWWwW.selfiezgwiazdasportu.

Zaproszenia do wspolnych treningow przez szkoty i organizacje samorzadowe

Promocja przez Ministerstwo Sportu i Turystyki


http://www.selfiezgwiazdasport.pl/

